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Pernikahan Putih Citra,

Pernikahan Cantik Perempuan Indonesia

Lamongan, 11 November 2011 - Citra, sabun batang dari PT Unilever Indonesia Tbk.,
mempersembahkan Pernikahan Putih Citra yang khusus diberikan Citra kepada perempuan Indonesia
yang memiliki kulit putih cantik mempesona. Hari ini, pemenang kedua dari periode pertama, Vivin
Wulandari (23 tahun) asal Lamongan, merayakan Pernikahan Putih Citra-nya dengan Doni Kuswanto (23

tahun).

PPC ini merupakan persembahan Citra sebagai brand yang memahami esensi kecantikan bagi
perempuan Indonesia, terutama di hari istimewanya. Melalui Pernikahan Putih Citra ini, Citra ingin
mewujudkan pernikahan yang berkesan untuk para calon mempelai dan tamu undangan, dan tentunya
kehadiran Acha Septriasa, brand ambassador sabun batang Citra, membuat suasana pernikahan

terekam sebagai momen spesial yang tidak terlupakan.

Rian Surachman, Brand Manager Citra Skin Cleaning PT Unilever Indonesia Tbk., yang juga hadir
di Pernikahan Putih Citra tersebut mengatakan, “Menikah adalah sebuah momen istimewa yang
didambakan setiap perempuan. Di hari paling indah ini, calon pengantin perempuan tentu ingin tampil
paling cantik dan bersinar mempesona. Pernikahan Putih Citra ini adalah wujud apresiasi kami kepada
perempuan Indonesia yang menghargai kecantikan dirinya dan merayakannya di hari pernikahan

mereka”.

Untuk menyambut hari yang telah dinantikan ini, calon pengantin perempuan mempersiapkan dirinya
agar tampil beda, manglingi dari biasanya. Untuk itu perawatan kulit menjadi rutinitas yang sangat

penting untuk mencapai kecantikan yang didambakan pada hari pernikahan.

Acha Septriasa yang berkesempatan hadir pada acara pernikahan pasangan Vivin dan Doni
mengatakan, “Adalah naluri setiap perempuan untuk tampil cantik, apalagi di hari pernikahannya. Karena
itu, sangatlah penting merawat kecantikan kulit yang dimulai dengan ritual membersihkan kulit pada saat
mandi. Tidak hanya membersihkan, mandi juga mampu mengembalikan kesegaran tubuh dan membuat

kulit yang kusam tampak cerah dan mengembalikan aura kecantikan.”
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Sebagai brand yang terinspirasi dari kecantikan perempuan Indonesia, Citra sangat menghargai nilai
tradisional yang membantu perempuan Indonesia merawat kecantikannya. Yang terpenting bagi Citra,
lanjut Rian, adalah bagaimana setiap perempuan Indonesia mensyukuri kecantikan yang dimiliki dan
merawatnya dengan baik, dimulai dari kecantikan kulit. “Sabun Citra membantu mewujudkan kulit putih
cantik para calon pengantin perempuan Indonesia, untuk kemudian turut membuka awal hidup indah

para pengantin baru tersebut dengan Pernikahan Putih Citra.”

Hal tersebut langsung mendapat anggukan kepala dan senyuman dari Vivin Wulandari. la
menambahkan, “Sebuah kebahagiaan yang begitu lengkap buat saya. Yaitu sebuah hari yang telah saya
nantikan untuk bersanding dengan pujaan hati saya dan mendapatkan perhatian istimewa dari Citra,
yang selama ini telah membantu saya dalam merawat kecantikan kulit hingga tampak putih mempesona

di momen istimewa saya hatri ini.”

Vivin adalah satu dari pengantin perempuan Indonesia yang beruntung mendapatkan banyak hadiah
istimewa di hari pernikahannya karena memenangkan Pernikahan Putih Citra. Beberapa diantaranya
adalah sepasang cincin kawin emas, sewa baju pengantin perempuan beserta tata riasnya, paket produk
lengkap dari Citra untuk satu tahun, serta paket perawatan bridal (lulur, pijat badan, totok wajah dan
berendam). Perawatan ini diberikan untuk membantu membuat kulit perempuan tampak makin cerah

mempesona dan aura kecantikan pun memancar sesuai dengan tradisi yang dijalankan.

Menambah kebahagian pasangan pengantin baru yang mengambil tanggal 11.11.11 sebagai tanggal
bersejarah, pada acara Pernikahan Putih Citra ini, Acha Septriasa berkenan menyanyikan empat buah
lagu yang langsung mendapatkan sambutan meriah dari tamu undangan. Tidak hanya itu, para tamu

undangan juga mendapatkan bingkisan cantik persembahan Citra sebagai suvenir pernikahan.

“Merawat kulit yang dimulai dari mandi adalah langkah awal dalam menghargai kecantikan Anda.
Lakukan secara rutin dengan sabun mandi, agar keunikan dan karakter kecantikan setiap perempuan
Indonesia semakin terpancar dan memberikan aura positif di hari pernikahan. Pernikahan Putih Citra
membantu perempuan Indonesia mewujudkan pernikahan impiannya, kulit putih cantik mempesona

membuka awal lembaran hidup baru menjadi lebih berkesan.” tutup Rian.

---000000---

Tentang PT Unilever Indonesia Tbk

PT Unilever Indonesia Tbk yang beroperasi di Indonesia sejak tahun 1933, telah tumbuh dan berkembang bersama
masyarakat Indonesia selama 75 tahun. Sebagai perusahaan penyedia produk konsumen yang mempunyai peran penting di
Indonesia, Unilever adalah produsen merek-merek yang sudah sangat dikenal masyarakat, antara lain Pepsodent, Lifebuoy, Lux,
Dove, Sunsilk, Clear, Rexona, Rinso, Molto, Pond’s, Citra, Blue Band, Sariwangi, Royco, Bango, Wall's dan masih banyak lagi.
Sebagai perusahaan yang telah ‘go public’ pada akhir tahun 1981 dan sahamnya tercatat dan diperdagangkan di Bursa Efek
Indonesia, Unilever memiliki komitmen kuat untuk terus maju bersama Indonesia. Pada tahun 2010 laba bersih tumbuh 11,3%
hingga mencapai Rp3,4 triliun , sementara penjualan tumbuh 7.9 % menjadi Rp 19,7 triliun.
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Sebagai perusahaan yang mempunyai tanggung jawab yang tinggi terhadap masyarakat, secara berkelanjutan Unilever
menjalankan program tanggung jawab perusahaan (Corporate Social Responsibility/CSR) tidak hanya pada program korporasi,
tetapi juga pada brand-brandnya. Beberapa Program sosial masyarakat yang dilakukan Unilever adalah: Kampanye Cuci Tangan
dengan Sabun (Lifebuoy), Program Edukasi Kesehatan Gigi dan Mulut (Pepsodent), Program Pelestarian Makanan Tradisional
(Bango), Program memerangi kelaparan dan membantu anak Indonesia yang kekurangan gizi (Blue Band) dan masih banyak lagi.
Dalam bidang korporasi, di bawah payung Yayasan Unilever Indonesia, Unilever menjalankan tanggung jawab perusahaannya
dalam bidang: program pemberdayaan masyarakat/UKM (Program Pemberdayaan Petani Kedelai Hitam), program edukasi
kesehatan masyarakat (Pola Hidup Bersih dan Sehat / PHBS), Program Lingkungan (Green and Clean), dan lain-lain.

Posisi Unilever Indonesia yang kuat sebagai pemimpin pasar telah diakui melalui berbagai penghargaan nasional dan
internasional yang diterima oleh perusahaan. Pada tahun 2010, Unilever Indonesia menerima 95 penghargaan baik dari dalam dan
luar negeri dari berbagai media massa papan atas maupun instansi pemerintah, dan lembaga lainya antara lain: Overall Best
Managed Company in Indonesia - Large Cap, dari Asiamoney, Asia’s Best Companies 2010 Award, dari Finance Asia, Stevie
Award 2010 as a Distinguished Honoree for Rural Women’s Empowerment (Program Pengembangan Petani Kedelai Hitam), dari
the American Business Awards, ASIAN MAKE (Most Admired Knowledge Enterprise) Award, dari Teleos, Indonesia’s Most
Admired Company (IMAC) Award for Best in the Toiletries category, dari Frontier Consulting Group dan Business Week Indonesia,
Indonesian MAKE (Most Admired Knowledge Enterprise) Award 2010 sebagai Juara Tahun 2010 Indonesia Make Study, dari
Dunamis Consulting, Indonesia Best Brand Awards 2010, dari Majalah SWA, MARS, Metro TV, dan SWANETWORK, Indonesia
Customer Satisfaction Award (ICSA) 2010, dari majalah SWA Sembada, Frontiers-Marketing Research Consulting, dan
SWANETWORK-Corporate event Management, The Most Impactful Brand Activation Award 2010, dari Majalah Komunikasi
Pemasaran MIX, Indonesia’s Most Trusted Company Award, dari majalah SWA Indonesia, Indonesia Consumer Packaging Award
2010, dari majalah komunikasi pemasaran MIX & Indonesia Brand Summit, Metro TV MDGs Award untuk Perlawanan terhadap
HIV/IAIDS dan penyakit menular lainnya, dari Metro TVIndonesia's Most Favorite Women'’s Brand 2010 Award, dari majalah
Marketers, Manggala Karya Bakti Husada Arutala Award, dari Kementerian Kesehatan Republik Indonesia, Asia’s Best Employer

Brand Award, dari Employer Branding Institute, CMO Asia dan masih banyak lagi.

Untuk infomasi lebih lanjut, hubungi:

PT Unilever Indonesia, Tbk R&R Communications

Aurellio Yustinus Kaunang Rika M. Novriadi

Media Relations Manager Consultant

Tel : (62-21) 526 2112 Fax: (62-21) 526 2046 Tel: (62-21) 7263109-11 Fax: (62-21) 7279 3926
E-mail: media-relations.Indonesia@unilever.com Email: rika.novriadi@rikadanrekan.com
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